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Perun progetto che punta alla perfetta mtegrazione dell’azienda e dei dlpendentl nella comunita locale

Un premio per la responsabilita sociale
Assegnato alla mnmzcokl San Matteo di Creazzo Ethic Award 2006

Milano. La Vinicola San Mat-
teo di Creazzo ha vinto ex equo
I’Ethic Award 2006 - il premio
alla responsabilita sociale e di
impresa, organizzato e promos-

0 da Gdoweek - il settimanale
diretail editoda GruEpo Edito-
riale GPP in collaborazione
con Kpmg Advisory. La 5* edi-
zione ha premiato le migliori
10 iniziative di responsabilita
sociale ed impegno etico soste-
nute dalle aziende che operano
nei beni di consumo e nella di-
stribuzione, che nel corso del-
I’'anno 2006 si sono distinte per
impegno, attenzione e sensibi-
lita verso iniziative legate allo
sviluppo sostenibile.

La San Matteo ha vinto il pri-
mo premio per il progetto
aziendale di responsabilita so-
ciale che coinvolge ogni attivi-
ta dell’impresa, dai prodotti, ai
dipendenti e le loro famiglie.
«Una iniziativa complessa - di-
ce la motivazione - volta alla
perfetta integrazione e salva-

guardia dell'ambiente oltre
che della comunita locale nella
quale & inserita I'azienda. Un
esempio concreto e importan-
te di responsabilita sociale di
impresa».
onl'azienda v1t1v1m(,01.1 vi-
centina é stata premiata Nordi-
conad per il progettodi collabo-
razione con la cooperativa
Ghanacoop, per la distribuzio-
ne di prodotti equosolidali pro-
venientidal Ghana. «Un’inizia-
tiva che racchiude in se un du-
plice obiettivo: un “progetto di
autosviluppo per una comuni-
ta ganese di 600 persone ” insie-
me ad un “percorso concreto
di integrazione”, attraverso la
costruzione di un ponte com-
merciale tra comunita immi-
grata e popolazione residente
nella terra di origine».
«L'attenzione ai valori etici
e alla sostenibilita sono parti
integranti della mission di
Gdoweek e noto con piacere
che in questi anni & cresciuta

l'attenzione ai valori di sosteni-
bilita da parte delle imprese,
anche se spesso tali valori ven-
gono vissuti come singolo stru-
mento dimarketing. Ma va tut-
tavia sottolineato che sempre
piu aziende italiane ed estere
guardano aivalori di sostenibi-
lita ‘quali elementi centrali e
determinanti del proprio mo-
dello di business». Cosi ha com-
mentato Luigi Rubinelli, diret-
tore di Gdoweek, a corollario
della consegna, degh ambiti ri-
conoscimenti.

Tuttele iniziative ed i proget-
tiin concorso sono stati valuta-
ti da una giuria composta da
autorevoli rappresentanti di
associazioni benefiche, no-pro-
fit, ambientaliste, di consumao,
e del mondo della ricerca. I pa-
rametri di valutazione sono
stati: obiettivi, aspetti innova-
tivi e distintivi del progetto,
durata, risorse coinvolte, inve-
stimenti, risultati ottenuti e
mission aziendale.




